
ツイッターで、 
新規顧客を集める方法
スピーディーでシンプル！いろいろ使える最強ツール！ 
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ツイッター

Twitter 
最も強力でコストパフォーマンスが高いと言われる 
ソーシャルメディア

日本の登録者数は読売新聞の発行部数約1000万部を越えて
2300万人ぐらい。 

日本でのトップ5強SNSは 
ミクシィ、グリー、モバゲー、ツイッター、アメブロ 
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ツイッター

ツイッターはオープン情報なので、基本、全てのツイー
トは検索できます。例えば、新車と検索すれば「新車
欲しい」とか「新車を探しに行く」とかのツイートが検索
できます。ツイートした人のプロフィールページを見れ
ば、千葉県の田中さんとか、東京の佐藤さんとか、ど
んな人か手にとるようにわかります。フォローしたりす
る事もできます。新車を販売する営業マンなら、セー
ルスにつなげる事も可能です。

ツイッターのプロフィール検索するツールを使えば、プ
ロフィールに書いてある言葉から、ターゲットを探す事
が可能です。例えば「代表取締役」と検索すれば、プ
ロフィールに代表取締役と書いてあるユーザーを検索
する事ができます。そのユーザーをフォローできます。
新規のお客様を探すにはツイッターが一番適している
と思います。

OPEN 
情報 
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ツイッター

いきなり営業しないで、まずは、フォローしてあいさつ
から、お友達になるのが良いです。有用な情報をツ
イートしたり、困っている時に助けたり、リアルな場所
であったり。簡単に合えます。もちろん、プロフィール
や、ツイートはきちんとしている前提です。 

実際、僕のお友達はそうやって知り合った人に300万
円、350万円の商品を月に何台も売っていますので、
月ベース1000万円を軽く越えると思うのです。 

また、知り合いの社長が東京でオフィス探さないとツ
イートしたら、こんな物件ありますよと、教えてもらい、
すぐ、そこに決めたそうです。

リアルに
合える 
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プロフィールを検索

Twitterユーザのプロフィールを快適検索！Twpro 
http://twpro.jp/

いろいろな検索が可能
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ツイートを検索

Twitterの検索専門ページ
https://twitter.com/#!/search-home
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リストを検索

ついったーのリスト検索 
http://723.to/tw/listsearch.php
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地域で探す

まちツイ 
http://machi.userlocal.jp/
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ハッシュタグで探す

ハッシュタグ検索 
http://hashtagsjp.appspot.com/
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著者プロフィール

事業部マシュマロスタジオ    
会社名：株式会社パラス
住　所〒121-0073　東京都足立区六町1-8-24
電話：03-5851-9111    ＦＡＸ：03-3859-0791    
メール：info@marshmallowstudio.jp    
ＵＲＬ：http://www.marshmallowstudio.jp

実　績
ＩＮＡＸエコカラットシミュレーター    ＩＮＡＸリタイルサイト    ホンダレジェン
ドアクセサリースペシャルサイト　ＪＰモルガン新聞広告ＣＧ    
東京オートサロンホンダアクセスサイト   日専連サイト　
明るい選挙推進協会映画サイト　明るい選挙推進協会映画館ＣＭ    
トヨタ会館展示ＣＧ    トヨタ東京モータショーパンフレットＣＧ
日本工学院専門学校一部授業協力    セントラルスポーツＣＧキャラ
マイクロソフトＰＶＣＧ　資生堂ＴＳＵＢＡＫＩサイト    ＩＮＡＸ 
ＳＵＩＴＥＲＯＯＭサイト  Dimplexプロモーションビデオ  など多数制作

ひらまつたかお

Creative Director（クリエイティブディレクター） 
Social Media Consultant（ソーシャルメディアコンサルタント） 

ソーシャルメディア(Twitter、Facebook、USTREAMなど)のビジネス活用のエキス 
パート。数多くのツイッタービジネスセミナー、日本初のツイッター講師養成セミ 
ナー、USTREAM実践セミナー、Facebookセミナーなど開催、講演。ソーシャルメディ 
アイベントの発起人として、ツイッタードラマ「ツイープル」「ツイープル2」、ツイッター駅 
伝などを開催。日本のツイッタービジネスアカウントを初めて多く取材した「ツ 
イッターで会社をPRする本」は、ツイッターで本を作り販売した実践的な本。企業アカ 
ウントのバイブルと言われ多くの企業に影響を与える。 

著書　 
ツイッターで会社をPRする本～Twitter企業の活用例100　　　　 
ツイッター超速★仕事術～Twitter仕事の活用例100 
Shade スーパーグラフィックス（共著） 

主な掲載 
日本経済新聞　エコノミスト　経済広報　専門店　商業界　ツイッター情報収集術　 
ブレーン　GENROQ　J@pan Inc.　design plex 

主な放送 
TBSラジオ「Dig」　日経CNBC「ビジネスラップ- 先端人」 衛星放送「デジタル・パンツ」 

主な講演 
「ツイッターで会社をPRする本セミナー」（中経出版） 
「ツイッター広報」（経団連会館） 
「ホームページ改造大作戦」（日専連） 
「アジアEコマース」（ニューヨーク） 
「総合アニメーション科卒業生に向けて」（日本工学院専門学校） 
「デジタルクリエイティブの実践例」 （IT経営改革研究会）

hiramatsu@marshmallowstudio.jp

070-6513-3285　

@marshmallowcd
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